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Leeruitkomsten

De volgende competenties worden op niveau 2 ontwikkeld:

1. Internationaal, intercultureel communiceren

1.2 De student is zich bewust van verschillende (organisatie)

culturen en communicatiestijlen en past zijn professionele gedrag

hierop aan.

1.3 De student communiceert mondeling en schriftelijk – in de taal

van de opleiding – op heldere, doelgroepgerichte en gestructureerde

wijze en beheerst twee talen.

2. Ondernemendheid

2.1 De student toont zijn ondernemendheid door een proactieve

houding, ‘out of the box’ denken, bouwen en onderhouden van

zakelijke (internationale netwerken) en het zelfstandig en in

netwerkverband vertalen van ideeën naar innovatieve

communicatieproducten op basis van doelgroepbehoeften en trends.

3.Analyseren en onderzoeken        

3.1 De student ontwikkelt een onderzoekende houding, is kritisch,

staat open en is nieuwsgierig naar (internationale) trends, media,

opvattingen en gedrag van stakeholders.

3.3 De student past theorie en veelgebruikte beroepsmethoden toe

ten behoeve van het vaststellen van oplossingen of communicatie-

interventies voor organisties.

5. Plannen en organiseren

5.1 De student maakt een realistische planning voor een

communicatieproject haalbaar qua tijd, financiën en bemensing en

overeenkomstig de wensen van de opdrachtgever.

Inhoud

Voor bedrijven is het belangrijk om consumenten te betrekken in

communicatie, hun wensen en handelen en onderliggen drijfveren

voor gedrag te begrijpen. Een marketingcommunicatiecampagne is

een prachtig middel om besluitvorming te beinvloeden en gedrag te

veranderen.

 

Als consultant in communicatie ontwikkelt de student een creatieve

(marketing-) communicatiecampagne voor een opdrachtgever uit de

energie-sector die gericht is op gedragsverandering c.q.

gedragsbeïnvloeding.

 

Voordat de campagne definitief vormgegeven kan worden, zal de

student eerst (ontwerpgericht) onderzoek moeten verrichten in de

vorm van:

Literatuuronderzoek

Behoeftenanalyse

Contextanalyse

Best Practices

Het doel van het onderzoek is om te komen tot ontwerpcriteria,

weergegeven in een programma van eisen, voor de komende

(marketing-)communicatiecampagne.

 

De consultants werken in teamverband samen en inspireren elkaar

met ideeën, delen hun netwerken en expertise en passen creatieve

technieken toe om te komen tot een onderscheidende, innovatieve

campagne voor hun opdrachtgever.

 

Opgenomen in opleiding(en)

Communicatie

School(s)

Instituut voor Communicatie, Media & IT

De ECTS onderwijscatalogus van de Hanzehogeschool Groningen wordt met de grootst mogelijke zorg samengesteld. Het is echter mogelijk dat de inhoud van de

catalogus -en de daarin vervatte informatie- verouderd, incompleet of onjuist is. Aan de inhoud van de catalogus kunnen dan ook geen rechten worden ontleend.

https://www.hanze.nl/nld
https://catalogus.hanze.nl/nl/Programme/2020/ECTSCOV19
https://www.hanze.nl/nld/organisatie/hanzehogeschool/shareyourtalent



